Lineas estratégicas
y sus principales actuaciones

Para el cumpimiento de los objetivos mencionados
anteriormente, el PET Calp 2020-2030 ha trazado

15 lineas estratégicas que comprenden varias acciones,
destacando las siguientes:

Desarrollo y puesta en marcha de una plataforma online de comunicacién con
empresas y entidades del sector turistico.
i LCrea(;i()n e implantacion de comisiones subsectoriales de turismo.
== AJUNTAMENT de " Estructuracion e implantacién de un ente de gestion turistico publico-privado.
'cnl_p Sistema de escucha activa a turistas y visitantes de Calp, a través de redes sociales e Internet.

2. Desarrollo de un Observatorio Destino Turistico Inteligente

Estudio sobre la ca%m&rga de Ios reCursos naturales gParque Natural Pefién de Ifachy playas).
4 Monltorlzacmn\deh percepcioén local sobre el turismo. i
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Plan Estratégico
de Turismo /PET/
de Calp

Contribuimos a la prosperidad
y desarrollo del municipio,
apoyando y reafirmando la
actividad turistica y la creacién
de empleo.

S A

nde Calp al Sistema Integral de Calidad Turistica Espafiola en Des&@“{&CTED)
ciony e]ecumon de Plan de FormaC|on Contlnua Programa de Apoyo a M dernlzacmn
la Implar

Creacmn de los Premios Anuales de Turlsmo ‘Calp Avanga”.
/ Impulso y dellmltaC|on del ocio noctumo

AJUNTAMENT de



Socializacion PET /CALP/ ET /CALP/ 2020-2030 es mejorar la gestion

Calpes (£ 10 de los principales destinos
s '—"tﬂrlstlcos de la Costa Blanca.

Minimizar y superar Diversificar los Convertir Calp en un

los impactos de productos turisticos 4 destino de referencia

la crisis sanitaria que Calp ofrece a sus nacional e internacional,

por el Covidl9 ] visitantes, para asi sobre todo en regiones y

hacia el turismo romper con la paises emisores de
estacionalidad turistas

Hace unos afios el reto al que se enfrentaban algunos destinos era el crecimiento desmedido
de la actividad turistica, con un impacto negativo en la sociedad anfitriona y su entorno. Hoy en
dia, y en un futuro mas inmediato, la principal preocupacioén debera ser la correcta gestion del
turismo para hacer posible la convivencia entre visitantes y ciudadanos, conjugando
desarrollo social y econémico, mientras se busca preservar los recursos naturales y
culturales. Para cumplir con este cometido es necesario la planificacién y ejecucién de
estrategias que hagan de Calp un destino turistico competitivo, con capacidad de consolidarse

Potenciar y reposicionar Fomentar la coordinacion Posicionar Calp como un
la marca turistica entre los actores ptiblicos, destino turistico inteligente

“ ” . . a nivel de la Comunitat
Calp privados y sociales Valenciana, es decir, que

_ implicados en el turismo, sea referente de la
en el tiempo. para ser mas eficaces aplicacion de un modelo
en el momento de aplicar turistico integral a futuro,
7 2 . ; : i " H basado en la gobernanza,
Asi nace el Plan Estratégico de Turismo (PET) de Calp 2020-2030, con el firme propdsito de estrategias promocionales sostenibilidad, accesibilidad,

contribuir a la prosperidad y desarrollo del municipio, apoyando y reafirmando la actividad y comerciales ‘ innovacion y tecnologia
turistica y la creacién de empleo. A través del PET Calp 2020-2030, el Ayuntamiento busca
resolver problemas presentes y enfrentarse a los cambios en el entorno a medio y largo plazo.

Sensibilizarala Preparar a todos los
poblacion local, al sectores econdmicos
empresariado turistico 4 involucrados directa e
y a los visitantes de la indirectamente en la
importancia de promover actividad turistica ante
un turismo respetuoso, un nuevo panorama de
sostenible y de calidad constante cambio
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